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Introduccion

El presente trabajo presenta las estrategias del marketing mix. Anteriormente se
realizaron presentaciones sobre los puntos mas importantes de la mezcla del marketing, en
esta actividad se elabor6 una infografia que tenia como fin conocer las estrategias de las

organizaciones para con el producto, precio, distribucién, promocion.

El producto en si es la generacion de bienes tangibles e intangibles que se ofrecen
como medio para satisfacer una necesidad, por su parte el precio, es el costo monetario de
ese mismo producto, la distribucion es creada e implementada con el fin de llegar a mas
lugares para el alcance de més clientes y su promocion se basa en dar a conocer el
producto. Para todos estos puntos, se establecen estrategias que optimicen en estos

procesos.

A continuacion se presenta el trabajo realizado :



Figural
Mapa mental de las estrategias del Marketing Mix.
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JQUE ES?

Son todas aquellas herramientas con las que
la compaiiia cuenta para el cumplimiento de
sus objetivos ( Campines, 2024; Moya, 2021;
UCAB, 2024).

Es el medio por el cual se satisface una necesidad. Existen productos
tangiibles e intangibles, es decir, bienes y servicios ( Campines, 2024;
Moya;, 2021; UGAB, 2024).
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PRECIO

Se refiere al costo monetario de adquirir un bien o un servicio ( Campines, 2024; Moya, 2021; UCAB, 2024).

DISTRIBUCION

Se encarga de posicionar el producto donde las personas
puedan adquirirlos ( Campines, 2024; Moya, 2021; UCAB,
2024).

Nota: Disefio elaborado en PP

PROMOCION : _
Son todas aquellas estrategias que sirven para dar a conocer - Fu ente . D Ife rentes auto res ( Ve r

un producto o servicio, incr do sus ventas ( Camp
2024; Moya, 2021; UCAB, 2024).
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https://www.canva.com/design/DAGhYAeBtcs/EReoIUFw1JIP0DBlI6vK0g/edit?utm_content=DAGhYAeBtcs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Conclusion

Durante esta actividad pude conocer estrategias del marketing Mix que no conocia,
es decir, en la anterior actividad abordamos su concepto, su utilidad o importancia y
factores relevantes del tema, sin embargo, en la infografia se afiade el como pueden

funcionar, es decir, sus estrategias.

Un producto dependiendo de su naturaleza o funcionamiento puede incrementar sus
ventas dependiendo de la fecha en la que nos encontremos, ademas puede diferenciar sus
productos de los consumidores afiadiéndoles valor agregado. Por su parte dentro de las
estrategias del precio, la que mas me llamo la atencion, por el hecho del no saber que era
una estrategia aun siendo visible, fue la implementacion de productos que ayudan al
funcionamiento del principal, de esta manera se generan mas ventas y por ende ingresos
econdmicos. Respecto a la distribucidn, hay diversas maneras de que el producto llegue a
los consumidores finales a traves de intermediarios o sin ninguno de ellos. Finalmente la
promocion aplica tanto estrategias sencillas pero efectivas como son la publicidad mediante

redes sociales o la publicidad.

Este nuevo tema abordado sirve para conocer el proceso de un producto, desde su
fabricacién hasta el como llega al consumidor, sabiendo esto, nos damos cuenta de la

importancia de la Mercadotecnia en las organizaciones.
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