Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Herramienta, comercializar.

Referencia APA.
Campines, F. (2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.

file:///C:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB

enef-9430058%20(1).pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix vy sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizé una indagacion y andlisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Texto (literal con nimero de pagina)

Herramienta crucial de trabajo utilizada por los mercaddlogos y también por los vendedores
para determinar la manera en que se puede comercializar, comunicar, promocionar y definir el costo

del producto o servicio al mercado (p.4).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Herramienta controlable que ayuda a cumplir los objetivos de la organizacion, ayuda a

determinar variables sobre el producto y servicio.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Producto, servicio, bien, clientes, desarrollo.

Referencia APA.
Campines, F. (2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.

file:///C:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB

enef-9430058%20(1).pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix vy sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizé una indagacion y andlisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Texto (literal con nimero de pagina)

El producto es un elemento clave del marketing mix que se refiere a cualquier bien o servicio
gue una empresa ofrece a sus clientes, y debe ser disefiado y desarrollado teniendo en cuenta las

necesidades del mercado objetivo (p.5).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El producto es el medio para satisfacer una necesidad, que la organizacion ofrece, disefiados

y gestionados para cumplir el objetivo y posicionarse en el mercado.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
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Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Identidad, Producto, Marca

Referencia APA.
Campines, F. ( 2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.
file:///C:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB
enef-9430058%20(1).pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix y sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizé una indagacion y analisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Texto (literal con nimero de pagina)

Estos elementos en conjunto facilitan la identificacion del producto, asociando los recuerdos

a los atributos del producto y marca (p.6).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

La marca es la presentacion de los productos, ayuda a darles identidad y lo asocian con la

organizacion correspondiente.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Tema: Motivacion
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Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Proteccion, atraccion, cliente, valor.

Referencia APA.
Campines, F. (2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.
file://IC:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB
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RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix y sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizo una indagacion y analisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Texto (literal con nimero de pagina)

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Protege el producto, permitiendo a su vez ser un elemento de atraccion optico para el cliente,
permitiéndole afiadir un valor promocional. Este se considera un factor que permite diferenciarse de

su competencia, generando un valor adicional a través de la creatividad (p.6).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El empaque es el que esta en contacto con el producto, sus funciones son proteger,

preservarlo, es un elemento atractivo para los consumidores y le afiade valor promocional.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Precio, VValor monetario, rentabilidad.

Referencia APA.
Campines, F. (2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.

file:///C:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB

enef-9430058%20(1).pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix vy sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizé una indagacion y andlisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Texto (literal con nimero de pagina)

El precio en el marketing mix es el valor monetario asignado a un producto o servicio el cual
desempefia un papel fundamental en la decision de compra de los clientes, asi como en la

rentabilidad y la posicion competitiva de la empresa en el mercado (p.6).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El precio es el valor del producto, esto quiere decir que son los ingresos econémicos
por la venta de mercancia. Es de gran importancia para los clientes pues es uno de los

factores para tomar la decision de compra .

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Tema: Motivacion
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Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Distribucion, Intermediarios.

Referencia APA.
Campines, F. (2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.

file:///C:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB

enef-9430058%20(1).pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix vy sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizé una indagacion y andlisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Texto (literal con nimero de pagina)

La plaza, o distribucion, es uno de los elementos clave en el marketing mix. Pues se refiere a
cdmo una empresa asegura que sus productos o servicios lleguen a los clientes en el lugar y

momento adecuado (p.8).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Plaza o distribucidn son acciones para posicionar productos donde los consumidores
puedan comprarlos. Se escogen los canales de distribucion, intermediarios, la logistica 'y

cadena de suministro .

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Promocion, Persuadir, Atraer.

Referencia APA.
Campines, F. (2024). Elementos del marketing Mix y sus caracteristicas en beneficio de la

actividades empresariales. Ciencia latina, 8 ( 1), 5-15.

file:///C:/Users/miran/Downloads/DialnetElementosDelMarketingMixY SusCaracteristicasEnB

enef-9430058%20(1).pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

RESUMEN

El marketing mix es esencial para cualquier empresa, ya que ayuda a definir su propuesta de valor, atraer
y retener clientes, competir en el mercado y generar ingresos. El equilibrio adecuado de sus elementos
es crucial para el éxito a largo plazo de una empresa y su capacidad para adaptarse a las cambiantes
condiciones del mercado. El objetivo del presente articulo es explicar los diferentes elementos que
conforman el marketing mix vy sus caracteristicas. La metodologia empleada posee un enfoque
cualitativo, también es de tipo descriptivo. Se realizé una indagacion y andlisis de documentos, a través
de libros, tesis, articulos, paginas web oficiales. Los elementos del marketing mix se complementan
entre si, trabajando de manera sinérgica para impulsar las actividades empresariales. La adaptabilidad y
la capacidad de respuesta a los cambios en el mercado son cruciales para mantener la relevancia y la
competitividad a lo largo del tiempo. En resumen, la correcta gestion de los elementos del marketing
mix ofrece a las empresas la oportunidad de satisfacer las necesidades del cliente, destacarse en el

mercado y lograr el éxito a largo plazo

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Texto (literal con nimero de pagina)

La promocidn es un componente crucial que se centra en informar, persuadir y recordar a los

clientes sobre los productos o servicios de una empresa (p.10).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Su funcién principal es dar a conocer a los clientes los beneficios de los productos o servicios

que ofrece la organizacion.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Comercializacion, Rentabilidad, Actividades.

Referencia APA.
Moya, P. (02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocion y plaza.

Introduccién a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5b285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Tiene como propdsito fomentar y fortalecer la comercializacion, a través de orientar acciones
tendientes a incrementar la rentabilidad en el punto de venta. Son actividades que estimulan la

compra en el punto de venta, exhibiendo los productos o servicios en las mejores condiciones fisicas
(p.3).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Son todas aquellas acciones que ayudan a la organizacion a realizar una venta, para

incrementar la rentabilidad en cualquier punto de venta.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Bienes, Servicios, Necesidad.

Referencia APA.
Moya, P. ( 02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocién y plaza.

Introduccidn a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5bh285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Es un conjunto de caracteristicas directas e indirectas, tangibles e intangibles que satisfacen
necesidades. El producto es un conjunto de atributos fisicos y tangibles reunidos en una forma
identificable (p.5).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Son bienes o servicios que se venden llamados productos, creados con el fin de satisfacer una
necesidad.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Simbolo, Distincion.

Referencia APA.
Moya, P. (02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocion y plaza.

Introduccién a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5b285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La marca se constituye en elemento indispensable cuando se habla de un producto o servicio.
Una marca es un nombre o simbolo con el que se identifica el producto de un vendedor o grupo de

vendedores y se diferencia de los productos competidores (p.10).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
La marca es el simbolo que representa los productos de la organizacion, es la que ayuda a

identificarlos, sobre los deméas competidores.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Proteger, Conservar.

Referencia APA.
Moya, P. ( 02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocién y plaza.

Introduccidn a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5bh285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

El empaque, envase o envoltura es la parte que recubre el producto. La principal funcion del
empaque, envase o envoltura es la de proteger el producto para que sus caracteristicas organolépticas

se conserven al maximo posible (p.14).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El empaque es lo que resguarda el producto, preservando sus propiedades y su funcionalidad.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Etiqueta, informacion, Transmitir.

Referencia APA.
Moya, P. (02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocion y plaza.

Introduccién a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5b285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

El rétulo o etiqueta son sefiales identificadoras de los productos, se adhieren al bien para su
identificacion, clasificacion o valoracion. Es la parte del producto que trasmite informacion acerca
del productor o fabricante, del consumidor, del producto o mixta, es decir, que combina los tres

anteriores y que puede hacer parte del empaque o esta adherido al bien (p.16).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El etiquetado se encuentra en el empaque. Informa sobre las propiedades o0 componentes de
los productos.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.



https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-a55b285848fa/content
https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-a55b285848fa/content

Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Cuantitativo, valor, ingresos.

Referencia APA.
Moya, P. (02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocion y plaza.

Introduccién a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5b285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

El precio es una variable de la mercadotecnia que crea el valor de los productos y servicios
que generan los ingresos para las empresas. El precio es ademas una estimacion cuantitativa del
producto que expresa la aceptacion o no del consumidor hacia el conjunto de atributos ofrecido
(p.27).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
El precio es el valor de los bienes intangibles o tangibles, es una estimacién cuantitativa, o la

remuneracion econdmica de los clientes para con la organizacion.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Intermediarios, cadena de suministro

Referencia APA.
Moya, P. (02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocion y plaza.

Introduccién a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5b285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La plaza o distribucién es el conjunto de actividades que se realizan desde que el producto se

fabrica hasta que llega al consumidor final atravesando por los intermediarios (p.46).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Es el proceso que los productos pasan, desde la fabrica hasta los consumidores finales, un
concepto importante son los intermediarios, pues ellos hacen posible que pueda llegar a los

compradores.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Informar, mercado .

Referencia APA.
Moya, P. (02 de mayo de 2021). Mezcla de la mercadotecnia: producto, precio, promocion y plaza.

Introduccién a la mercadotecnia.

https://repositorio.uptc.edu.co/server/api/core/bitstreams/bfe6eb3f-6292-477c-92ad-

ab5b285848fa/content

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La P de promocion es el elemento de la mezcla de marketing que sirve para informar,
persuadir y recordarle al mercado la existencia de un producto y su venta con la esperanza de influir

en los sentimientos, creencias del receptor o destinatario. (p.35).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Da a conocer a los clientes sobre los productos, las propiedades, beneficios, descuentos con

la finalidad de persuadirlos a realizar una compra.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Decisiones, estrategias, comercializacion.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La mezcla de mercadotecnia, también conocida como marketing mix, se refiere al conjunto de
decisiones y acciones, estrategias y tacticas que una empresa toma para promocionar y comercializar

sus productos o servicios de manera efectiva en el mercado (p.5).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Son todas las decisiones y acciones dirigidas para dar a conocer y vender los productos y

servicios de una empresa en el mercado.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.



file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2_E_433.pdf

Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Marca, Necesidades, Empaque.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Se refiere a las caracteristicas, cualidades y beneficios del producto o servicio ofrecido.

Incluye decisiones sobre el disefio, empaque, marca, calidad y garantias (p.5).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El producto incluye disefio, empaque, marca, calidad y garantias beneficiosas.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Oportunidades, Mercado, Desarrollo.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Comienza por identificar las necesidades del mercado y las oportunidades de negocio, para
luego generar ideas y conceptos. Después, se selecciona el concepto mas prometedor y se desarrolla el
producto a través de etapas de disefio, prototipado, pruebas y ajustes. Finalmente, se lanza al mercado

y se monitorea su desempefio para realizar mejoras continuas (p.8).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Es esencial identificar necesidades y oportunidades del mercado. Luego, se generan ideas,

selecciona un concepto, se desarrolla el producto y se lanza al mercado para mejoras continuas.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Identidad, Valor.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La marca es la identidad del producto y representa los valores y la imagen de la empresa. Se
debe definir el nombre, el logotipo y otros elementos de la identidad de marca de manera coherente
con la propuesta de valor del producto (p.9).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
La identidad del producto reside en la marca. Muestra los principios y la identidad de la
compaiiia. Es preciso definir el objetivo. El nombre, el emblema y otros componentes de la identidad
de marca de la empresa de forma consistente con la oferta de valor del producto.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Proteccion, Percepcion, Competidores.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

El empaquetado también desempefia un papel importante, ya que influye en la percepcion del

cliente y puede ayudar a diferenciar el producto de la competencia (p.9).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

El empaque ayuda a proteger el producto e influye en el sentido de percepcién del producto

sobre los competidores.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Factor econdmico, Rentabilidad .

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

El precio también es un factor clave en la percepcién del valor por parte de los consumidores y
puede influir en sus decisiones de compra. La estrategia de precio debe ser cuidadosamente
planificada para asegurar que sea competitiva, rentable y alineada con la propuesta de valor de los
productos (p.11).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
El precio influye en los clientes para su compra, se mide en valor monetario y representa el

costo de los productos y servicios dirigidos a los consumidores.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Precios, Competencia, Incentivo.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Descremado: se establece un precio alto para capturar el valor inicial y la disposicion de los
clientes a pagar méas por un producto novedoso o exclusivo. Penetracion: se establece un precio bajo
para ingresar rapidamente al mercado y atraer a un gran numero de clientes. El objetivo es obtener
una cuota de mercado importante y generar lealtad a largo plazo. Competencia: se establece el precio
en funcion de los precios de los competidores para mantenerse competitivo en el mercado. En este
caso, otros elementos de la mezcla de mercadotecnia se utilizan para diferenciar y crear valor
adicional. Descuento: se aplican descuentos temporales o promocionales para incentivar la compray

generar una respuesta rapida de los consumidores (p.12).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Descremado: desde un inicio se lanza con un precio alto para darse a conocer como un
producto novedoso exclusivo. Penetracion: se establece un precio bajo para traer mas clientes cuyo

objetivo es generar lealtad a largo plazo. Competencia: las precios de la organizacién son en base a

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

los de la competencia. Descuentos: las organizaciones se aplican descuentos o promociones

temporales dependiendo de la fecha para incentivar la compra.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.




Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No. 1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Distribucidn, canales, seleccion.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La estrategia de distribucion es un elemento esencial en el campo del marketing y se ocupa de
cémo los productos o servicios llegan del fabricante o proveedor al consumidor final. Se centra en la

seleccion y gestion de los canales adecuados para llevar el producto o servicio al mercado objetivo
(p.14).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
La distribucidn hace referencia a todos los procesos que se requiere para que el producto pase
el fabricante al consumidor final. Su principal funcion es seleccionar los canales de distribucion para

el alcance de mas publico.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.



file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2_E_433.pdf
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Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Transporte, Ruta.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Los canales de distribucion son las rutas o medios utilizados para llevar el producto o servicio
desde el fabricante hasta el consumidor final. Existen diferentes tipos de canales de distribucion,
como distribucién directa (venta directa del fabricante al consumidor) o distribucion indirecta (uso de

intermediarios como mayoristas, minoristas o distribuidores). (p.14 ).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Son rutas para transportar productos del fabricante al consumidor final. Ya sea distribucion

directa o indirecta.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Seleccidn, Distribuidor, Gestion.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La gestion del canal de distribucion implica tomar decisiones relacionadas con la seleccion,
motivacion y control de los intermediarios. Esto incluye aspectos como la evaluacion y seleccién de
los distribuidores adecuados, la formacién y motivacion de los intermediarios, la gestion de inventario

y el establecimiento de politicas de precios y promocion para los distribuidores (p.14 ).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Son decisiones basadas en la seleccion, motivacion y control de intermediarios, incluyendo la

gestion de inventario y politicas de precios.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Logistica, Proceso, Cadena de suministro.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La logistica y la gestion de la cadena de suministro son aspectos clave de la estrategia de
distribucion. La logistica se refiere al proceso de planificar, implementar y controlar el flujo eficiente
de los productos, desde la produccidn hasta la entrega final al cliente (p.15).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
La logistica implica inspeccion y planificacion desde la fabricacion hasta la entrega final. La

gestion se refiere al manejo estratégico de las actividades de la cadena.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Transmision, Publicidad.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

La comunicacién en la mezcla de mercadotecnia implica utilizar diversas herramientas y
acciones para transmitir mensajes a los consumidores. Estas herramientas incluyen publicidad,

relaciones publicas, promociones, marketing digital, entre otras (p.16 ).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Son herramientas para promocionar y dar a conocer el producto, posicionandolo y llegando a
mas clientes.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Comunicar, Conocer, Persuadir.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.

file:///C:/Users/miran/Downloads/UIT2 E 433.pdf

RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Publicidad: implica la comunicacion de mensajes promocionales a través de canales pagados,
como anuncios en television, radio, prensa escrita, vallas publicitarias, entre otros. La publicidad
puede ayudar al aumento del conocimiento de marcay a persuadir a los consumidores sobre los

beneficios de los productos o servicios (p.18 ).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Se utilizan recursos visuales sonoros o textuales, para traer la atencion de la audiencia y del

publico de posibles consumidores para: la adquisicion del producto o del servicio.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Venta, Promocion.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.
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RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Promociones: las promociones implican actividades de venta y promocidn que buscan

incentivar la compra o el uso de productos o servicios (p.18 ).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Es utilizado para el lanzamiento o modificacidn de productos con el objetivo de instar a

los consumidores a comprar.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Reputacion, Divulgacion.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.
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RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Las relaciones publicas involucran la gestion de la imagen y la reputacion de la marca a traves
de actividades de relaciones con los medios, divulgacion de comunicados de prensa, organizacion de
eventos y patrocinios. Las relaciones publicas pueden ayudar a construir una imagen positiva de la

marca y a establecer relaciones solidas con los diferentes publicos (p.18 ).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.
Son todas aquellas acciones que la compafiia lleva a cabo para conservar al publico

relacionado con su actividad empresarial.

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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Universidad Juarez Auténoma de Tabasco
Division de Ciencias Econdmico Administrativas (CUC)

Reporte de Lectura

Tema: Motivacion
La mezcla de la Mercadotecnia

Ficha de la fuente de informacion.

No.1 | Fuente original (hipertexto o base de datos). Google académico

Palabras claves. Comunicar, Conocer, Persuadir.

Referencia APA.
UCAB. ( 07 de marzo de 2024). La mezcla de la mercadotecnia. UCAB.
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RESUMEN (si la informacion es tomada de un articulo)

Texto (literal con nimero de pagina)

Implica la creacién y distribucién de contenido relevante y valioso para atraer y retener a una
audiencia. Esto puede incluir blogs, articulos, videos, infografias, podcast, entre otros. El objetivo es
generar interés en la marca, educar a los consumidores y establecer la marca como una autoridad en su
industria. (p.18).

Prontuario

Parafraseo del texto seleccionado.

Es el tipo de contenido que es relevante en el momento adecuado

Formato elaborado por el Dr. Agustin Manig Valenzuela y utilizado sélo para fines académicos.
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